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MARCA

Não é permitido aplicar a marca: 
Fundos com cores próximas da marca 
Fundos que não dêem leitura 
Fundos que tiram a visibilidade da marca
Utilize sempre o bom senso na hora de aplicar a marca 
seguindo as orientações do manual.



PALETA 
DE CORES

R3 G57 B108 R0 G195 B227 R36 G109 B181
193b68 00c3e3 246db5

e2e8e7 bec8d0 506a7c ffd515 3db26f ee7aaa

RGB

C100 M80 Y32 K18 C69 M9 Y12 K0 C85 M52 Y0 K0
193b68 00c3e3 246db5

e2e8e7 bec8d0 506a7c ffd515 3db26f ee7aaa

CMYK

A nova paleta de cores foi expandida, trazendo mais personalidade, 
além de novas possibilidades e perspectivas para a experiência do 
cliente nos âmbitos físico, emocional e digital.



Além de reforçar a identidade da marca e apresentar um estilo mais leve e 
versátil,  a nova família tipográfica é descontraída e brinca mais com as formas 
e cortes. Também temos uma gama de possiblidades maiores de aplicações, 
por ter uma família extensa.

TIPOGRAFIA



TIPOGRAFIA





A maneira como falamos com o cliente é determinan-
te para a forma como ele vai se relacionar e se identificar 
com o negócio. Baseado no universo do Banco SEME-
AR, no qual a inovação é para todos, vamos posicioná-lo 
como um banco descomplicado, acessível e sustentável. 
Vamos ser cada vez mais próximos e inovadores, pensan-
do sempre no futuro e investindo nos valores humanos 
para cultivar relacionamentos duradouros.

TOM DE VOZ



LINGUAGEM

Com uma estratégia de presença permanente, conteúdos re-
levantes e abordagem adequada a cada perfil de público, a 
nova atuação do Banco SEMEAR irá contribuir para o posicio-
namento institucional, gerando valor para marca, apoiando o 
relacionamento com o cliente e, claro, a realização de novos 
negócios/investimentos.

A partir de agora, utilizaremos a linguagem da instituição fi-
nanceira na primeira pessoa do plural - nós - para nos referir-
mos ao Banco SEMEAR, e a segunda pessoa do singular - você 
- para o público que a mensagem for direcionada, gerando 
mais engajamento e tornando a conversa ainda mais demo-
crática. Toda a linguagem passará por mudanças na identi-
dade visual, textual e audiovisual, incluindo as redes sociais 
com a adoção de GIFs e emojis.



Para aplicar a marca no layout, devemos sempre considerar o grid. Ele 
funciona como um guia, tornando a experiência visual mais agradável. 
Textos e chamadas deverão estar dentro da área de mancha. A marca 
deve estar posicionada estrategicamente de acordo com cada grid 
proposto para as redes sociais. 

GRIDE REDES
SOCIAIS

Local para a assinatura
de acordo com cada 
rede social.



GRIDE
APLICADO



OBRIGADO


